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Facebook-Party lauft aus dem Ruder

Facebook-Partys fuhrten in digsem Sommear, wig higr bei Thessa in Hamburg, immear
wiadar 2w Eskalationan

Quelle: bild.de (12.09.11); Foto: Mark Dittner



SEUIZID

_One way ticket in die Holle"

Direi Madchen, die sich noch nie persénlich getroffen haben, verabreden sich im Internet
zum gemeinsamen Selbstmord. Die Hinterbliebenen quilen sich mit
Vorwiirten und geben den Anbietern von Suizid-Foren grolie Mitschuld. Von BEruno Schrep

Quelle: SPIEGEL 40/2011
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Revolution per Facebook und Co
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Jon Minam Betancourt, 29.09.11, 08:50h, aktualisiert 29.09 9:14h
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Twitter und Facebook verandern die Welt. Wie sehr, berichtet die

dagyptische TV-Journalistin Shahira Amin auf der ,.Cologne Conference™.
Sie hat den arabischen Friihling hautnah miterlebt.

Quelle: ksta.de (31.10.2011)
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Online-Communities: Nutzungsfrequenz 2011/2010
- taglich/mehrmals pro Woche -

Gesamt
Madchen %
Jungen 2011, r=1.188
m2010,n=1188 |
1213 Jahre 63
1415 Jahre 80
1617 Jahre %
1819 Jahre 54
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Quelle JIM 2011, ditd 2010, Angaben in Prozent Easis: Internet-MNutzer



Genutzte Online Communities 2011
- offelne Nennungen, Ayswahl -
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Quelle: JIM 2011, Angaben in Prozent, Nennungen ab 5 Prozent Basis: Internet-Nutzer, n=1.188



Online-Communities: Funktionen Nutzungsfrequenz 2011

In einer Online-
Community chatten

Nachrichten an andere
verschicken

Bei anderen auf die
Pinnwand schreiben

Posten was man gerade
so macht
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Quelle: Jik 2011, Angaben in Prozent Easis: Mutzer Online-Communities, n=1.041




,Mitmachnetz”“ und Netzwerkplattformen

* neue Qualitat des Handelns: vom Nutzer zum Produzenten
(Bruns 2008)

* neue Qualitat von Inhalten: von massenmedialen zu selbst
gemachten Inhalten

* neue Qualitat der Veranderung: von statischen Seiten zu
dynamischen Infrastrukturen

* neue Qualitat der Durchdringung von Medien und ,Realitat’:
starke Verklammerung von Offline- und Online-Raumen

* neue Qualitat von Offentlichkeit: die Entstehung ,,persénlicher
Offentlichkeiten“ (Schmidt 2009)




JHeranwachsen mit dem Social Web* (Studie, 12-24 J.)
(Schmidt, Paus-Hasebrink, Hasebrink 2009)

* ,Nicht-Nutzer“ (11 Prozent der Stichprobe): Personen, die nie Netzwerkplattformen besuchen.

* ,Rand-Nutzer ohne eigenes Profil“ (13 Prozent): Personen, die zwar ab und zu
Netzwerkplattformen besuchen, aber kein eigenes Profil erstellt haben.

* ,Routinierte Kontaktpfleger® (23 Prozent): Hohes Interesse an Kontakten, geringes Interesse an
Selbstdarstellung.

* ,AuBenorientierte Selbstdarsteller” (16 Prozent): Im Vordergrund stehen die
Selbstdarstellung und der Wunsch, im Internet einen guten Eindruck zu machen.

* ,Wenig interessierte Routinenutzer* (10 Prozent): MittelgroBes Kontaktnetzwerk, das aber
wenig ambitioniert gepflegt wird.

* ,Zurickhaltende Freundschaftsorientierte* (9 Prozent): Kleines und offenbar auf engere
Freunde konzentriertes Kontakinetzwerk.

* ,Intensive Netzwerker® (9 Prozent): Haufigste und intensivste Nutzung der Plattformen, oft auch
Profile auf mehreren Plattformen, extrem groBes Kontakinetzwerk.

* ,Reflektierte Gelegenheitsnutzer (6 Prozent): Sehr seltene Profilaufrufe und kleines
Kontaktnetzwerk, hohes Bewusstsein daflir, dass auf Communities private Daten 6ffentlich
gemacht werden.

* ,Experimentierende Selbstdarsteller (3 Prozent): Stark ausgepragte Experimentierfreude und
hohes Interesse an Selbstdarstellung.
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~lch bekomme den Eindruck, dass der
Facebook-Exhibitionismus von wenigen

verallgemeinert als soziologischer Trend
missverstanden wird.”

Justizministerin Sabine Leutheusser-
Schnarrenberger (28.10.11)

Quelle: Pressefoto fdp Fraktion

- Neue Entwicklungen sind (immer) ambivalent

- neue Moglichkeiten und neue Probleme




Potenziale

* Selbstausdruck und kulturelle Teilhabe:
sich artikulieren, mitmischen, etwas zusammen machen;
,e-activsm’, ,empowerment’

* Zugang zu Offentlichkeit:
Gegen- und alternative Offentlichkeit; Diskurse mitgestalten

* Multimodale Kommunikation:
Uber das Wort hinaus: Musik, Bild, Grafik, Video; ,Zeigekultur

* Translokale Vergemeinschaftung:
sich vernetzen; Gleichgesinnte finden; sich o6ffnen: o
Uberregional, international, interkulturell

* Raum- und Zeitunabhangigkeit: o
Kontinuierliche Beziehungspflege, Online-Zusammenarbeit |




Herausforderungen / Debatten

Social Media Iceberg

MOVEMEBER 29, 2010 BY MARK SMICIKLAS 10 COMMEMNTS
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0 hark Smiciblos, Digidal Sralegist, InlessesbanCansulling.e2m/Bag

Social media tactics are merely the tip of the iceberg.




Herausforderungen / Debatten

* Digitale Daten / ,,Das Netz vergisst nicht®:
Bestandigkeit, Kopierbarkeit, Weiterverbreitbarkeit

* Intransparenz / ,,glaserner Burger:
Datensammeln, ,Data Mining“, ,,Datenfusion®,
personalisierte Werbung

* Unsicherheit / ,,Datenklau:
,Data phishing“, Sicherheitslicken auf Anbieterseite

* Gewalt / ,,Cyber Bullying & Mobbing™:
Kommunikative Ubergriffe, sexuelle Annaherung
(aber: Vorsicht mit Begriffen, vgl. JFF 2012)




Herausforderungen / Debatten

,Konflikte-Studie“ des JFF — Institut flir Medienpadagogik in
Forschung und Praxis

Vorkommenim Alltag

Grad der Eskalation

Abbildung 5 Unterschiedliche Konfliktformen aus der Sicht von Jugendlichen
(online unter: http://www.jff.de/?BEITRAG_ID=6446)




Surf-Tipps
www.medienpaedagogik-praxis.de — Medienpadagogik Praxis-Blog
http://www.facebook.com/find-friends/browser/?ref=ler#!/qroups/131402253579323/ -

Gruppe Medienpadagogik bei Facebook

www.watchyourweb.de — Clever durchs Netz ...

www.handysekior.de — Sicherheit in mobilen Netzen

www.klicksafe.de — Die EU-Initiative fir mehr Sicherheit im Netz

www.netzcheckers.de (wird nicht mehr aktualisiert, aber weiterhin viele Infos)

www.mekonet.de — Medienkompetenznetzwerk NRW

Daten und Studien

www.mpfs.de — Medienpadagogischer Forschungsverbund Siddwest: KIM / JIM-Studie

Medienkonvergenz Monitoring

www.uni-leipzig.de/mepaed/medienkonvergenz-monitoring - Medienkonvergenz

Monitoring der Uni Leipzig
www.jff.de/?RUB ID=5&NAV |D=31 - Medienkonvergenzstudien des JFF




Vielen Dank




Bertold Brecht (1932)

,Der Rundfunk ist aus einem Distributionsapparat
iIn einen Kommunikationsapparat zu verwandeln.

Der Rundfunk ware der denkbar groBartigste
Kommunikationsapparat des offentlichen Lebens,
ein ungeheures Kanalsystem, das heif3t, er ware es,
wenn er es verstunde, nicht nur auszusenden, sondern
auch zu empfangen, also den Zuhorer nicht nur horen,
sondern auch sprechen zu machen und ihn nicht zu
Isolieren, sondern ihn in Beziehung zu setzen.”




Inhalte kollektiv
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